
         załącznik nr 6 

Sylabus przedmiotu / modułu kształcenia - (studia podyplomowe) 

 

Nazwa przedmiotu/modułu kształcenia 
Promocja i komunikacja społeczna w jednostkach 

samorządu terytorialnego  

  

Nazwa w języku angielskim 
  

  

Język 
wykładowy 

polski 

Studia podyplomowe dla których oferowany jest 
przedmiot/moduł kształcenia 

  

Służby Cywilnej, Administracji 
Publicznej, Zarządzania Jednostkami 

Terenowymi oraz Rozwoju 
Regionalnego i Lokalnego 

Jednostka realizująca 
Instytut Administracji, Samorządu i Prawa 

Wydział Zarządzania 

Rodzaj przedmiotu/modułu kształcenia  
obowiązkowy 

  

Rok studiów 
pierwszy 

  

Semestr 
pierwszy  

  

Liczba punktów ECTS 
2/0,5  

  

 Imię i nazwisko koordynatora 
przedmiotu  

Wojciech Pulikowski  

  

 Założenia i cele 
przedmiotu  

Zrozumienie złożoności  zagadnień związanych z komunikacją 
społeczną i promocją w samorządach. Wdrażanie do 

praktycznego rozwiązywania problemów. 

Efekty kształcenia 
  

  
(wiedza, umiejętności, 
kompetencje społeczne) 

  
  

 Wm01 W3   Zna terminologię związaną z komunikacja społeczna.  

       

 Wm02 W6    Ma wiedzę o procesach kształtowania opinii i mechanizmów informacji. 

 Um01 U2   
Potrafi określić lokalne problemy związane z komunikacją 

społeczną.  

 Km01  K2   
Potrafi zaproponować metody nawiązania lub poprawy 

komunikacji społecznej oraz promocji swego samorządu.  

Forma i typy zajęć 
Konwersatorium z wykorzystaniem zespołowego (zespoły 6-8 

osobowe)  rozwiązywania zadanych kazusów. 

  



Wymagania wstępne i dodatkowe 
Wiedza o zasadach komunikacji i roli poszczególnych 
ogniw w łańcuchu: nadawca – przekaźnik - odbiorca.  

  

Treści modułu 
kształcenia 

1. Mechanizmy komunikacji społecznej. 
2. Środki io formy komunikowania. 

3. Krajowe, regionalne i lokalne formy komunikowania. 
4. Komunikacja w gminie i powiecie. 

5. Formy komunikacji lokalnej: obwieszczenia, internet, 
prasa lokalna, spotkania bezpośrednie. 

6. Istota promocji, czyli co?, komu? I po co?  

 7. Strtategia i taktyka promocji. 

Literatura podstawowa/dodatkowa 

T. Goban-Klas Media i komunikowanie masowe. Teorie 
analizy prasy, radia, telewizji i internetu. PWN, 

Warszawa, Kraków 2002  

  

Planowane formy/działania/metody dydaktyczne 
Konwersatorium i zadania w zespołach.  

  

Sposoby weryfikacji określonych efektów kształcenia osiąganych 
przez studenta 

Ocena wykonywania zadań 
zespołowych i aktywności na 

zajęciach.  

  

Forma i sposób zaliczenia                                         
(wraz z kryteriami oceniania) 

Aktywni – zal., nieaktywni - nzal.  

  

Bilans punktów ECTS 
2/0,5  

  

 


